
Բանբեր Երևանի համալսարանի. Բանասիրություն 

 

 

144 

   
 

ՀՐԱՊԱՐԱԿԱԽՈՍՈՒԹՅԱՆ ՓՈԽԱԿԵՐՊՈՒՄՆԵՐԸ ՆՈՐ 

ՄԵԴԻԱՅԻ ԵՎ ԹՎԱՅԻՆ ՀԱՂՈՐԴԱԿՑՈՒԹՅԱՆ ՄԻՋԱՎԱՅՐՈՒՄ 
 

ԳՈՌ ԱԲՐԱՀԱՄՅԱՆ  

 

Հոդվածը վերաբերում է ավանդական մեդիայի պրակտիկայի գործառութային դերի 

ֆոնին նոր մեդիայի և թվային հաղորդակցության պայմաններում հրապարակախո-

սության՝ իբրև ստեղծագործական ուրույն գործունեության տեսակի փոխակեր-

պումներին։ Այն փորձ է հիմնավորելու, որ նոր մեդիայի տեխնոլոգիական զարգա-

ցումն էապես փոխել է հաղորդակցության ձևերն ու մեթոդները՝ ազդելով հանրային 

դիսկուրսի ձևավորման ու հասարակական կարծիքի վրա ներգործության նոր մե-

խանիզմներով։  

Հոդվածում վերլուծվում է այն հարցը, թե ինչպես են սոցիալական մեդիան և թվային 

տեխնոլոգիաներն ազդում հրապարակախոսության հանրային-սոցիալական դերի 

և նշանակության վրա՝ հիմք ընդունելով մեդիայի դեհումանիզացիայի, լսարանի 

սեգմենտացման ու բովանդակության ֆրագմենտացման, ինչպես նաև թվային հա-

ղորդակցության միջավայրում հեղինակների ճգնաժամի երևույթները։ Հոդվածում 

քննարկվում են ինչպես հրապարակախոսության արդիականացմանը նոր մեդիայի 

տված հնարավորությունները, այնպես էլ հիմնականում այդ ճանապարհին ծառա-

ցած մարտահրավերները՝ առաջարկելով լուծումներ թվային միջավայրում հրա-

պարակախոսության էթիկաարժեքային բովանդակությունն ու նշանակությունը 

պահպանելու վերաբերյալ։ 
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Ներածություն 

21-րդ դարում նոր մեդիայի և թվային տեխնոլոգիաների շարունակական 

զարգացումները ոչ միայն վերափոխել են հաղորդակցության ձևերն ու մեթոդ-

ները, այլև ստեղծել են նոր հնարավորություններ և մարտահրավերներ հասա-

րակական մտքի գեներացման և հանրային կարծիքի վրա ներգործության մե-

խանիզմների առումով։ Հրապարակախոսությունը, լինելով ստեղծագործա-

կան գործունեության և հասարակական մտքի ձևավորման կարևորագույն ու 

յուրահատուկ միջոց, գործել և գործում է լրագրությանը փոխկապակցված՝ ա-

պահովելով սոցիալ-գաղափարական, էթիկաարժեքային և քաղաքական ու-

ղենիշներ։ Սակայն ժամանակակից թվային միջավայրում հրապարակախո-

սությունը բովանդակության մատուցման ձևաչափերի, թվային միջավայրում 

հրապարակախոսի և լսարանի միջև հարաբերությունների վարքագծային 

դրսևորումների և տեղեկատվության զանգվածայնացման և հասանելիության 

առումով կանգնած է փոփոխությունների և ճգնաժամային խնդիրների առջև։ 

Թվային տեխնոլոգիաների զարգացումը ոչ միայն ընդլայնել է տեղեկատ-

վական հոսքերի հասանելիությունն ու արագությունը, այլև վերափոխել է 

հրապարակախոսության ավանդական դերակատարությունը՝ այն տեղափո-

խելով սոցիալական մեդիայի և ցանցային հաղորդակցության դաշտ։ Այս մի-

ջավայրում բախվում են տարբեր արժեքային համակարգեր, որոնք հաճախ 

հանգեցնում են հասարակության բևեռացման, հանրային դիսկուրսի խաթար-

ման և բովանդակության հատվածականացման։  

Այս հոդվածի նպատակն է հայկական սոցցանցային ռեսուրսների, բլո-

գոլորտի ընդհանրական դիտարկումների հիման վրա վերլուծել նոր մեդիա-

յում հրապարակախոսության դերի և նշանակության փոփոխությունները՝ 

համեմատելով դրանք ավանդական մեդիայի հրապարակախոսության գոր-

ծառնական նշանակության և ձևաչափերի հետ։ Խնդիրն է ուսումնասիրել, թե 

ինչպես են թվային տեխնոլոգիաները և սոցիալական մեդիան ազդում բովան-

դակության որակի, լսարանի հետ հաղորդակցության ձևերի և հանրային դիս-

կուրսի վրա՝ արդիական դարձնելով հրապարակախոսության արժեքների 

պահպանության և թվային միջավայրին հարմարվելու հարցերը։  

Հոդվածում կիրառվել են որակական հետազոտական մեթոդներ։ Մասնա-

վորապես՝ կատարվել է տեսական վերլուծություն, քննարկվել են հրապարա-

կախոսության բնույթն ու էվոլյուցիան՝ հիմնվելով տարբեր տեսաբանների 

սկզբունքների ու մոտեցումների վրա։ Քննվել են ավանդական մեդիայի (թեր-

թեր, ամսագրեր) և նոր մեդիայի (սոցիալական ցանցեր, բլոգինգ, փոդքաստ-

ներ) միջավայրերում հրապարակախոսության առանձնահատկությունները 

օրինակների և դրանց համեմատական վերլուծության հիման վրա։ 
 

Հետազոտական մաս 

Լրագրությունը և հրապարակախոսությունը մշտապես «սնուցել» են միմ-

յանց։ Հրապարակախոսության համար լրագրությունը տեղեկատվական 
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«հումքի» աղբյուր է, իսկ հրապարակախոսությունը ձևավորում է այն էթի-

կաարժեքային, սոցիալ-գաղափարական լանդշաֆտը, որը պայմանավորում է 

լուրերի հանրային-սոցիալական նշանակությունն ու արժեքայնությունը։  

Առանձին տեսաբաններ համարում են, որ հրապարակախոսության առաջ-

նահերթ նպատակը, լուսաբանումից զատ, նաև իրական ժամանակում հան-

րային կյանքի կացության հեղինակային մեկնաբանությունների հիման վրա 

հասարակական զարգացման ուղենիշներ առաջադրելն է1:  

Ընդհանուր առմամբ ներգործելով մարդկանց զգացմունքների, գիտակ-

ցության ու երևակայության վրա՝ հրապարակախոսությունը կազմակերպում, 

կարգավորում և ուղղություն է տալիս հասարակության, ազգի, կոլեկտիվի 

կամ նրա այս կամ այն շերտի նպատակասլաց գործունեությանը2։ 

21-րդ դարում, սակայն, պայմանավորված տեխնոլոգիայի և նոր մեդիայի 

թվային ձևաչափերի, ցանցային հաղորդակցության զարգացմամբ, մեդիաբո-

վանդակության վիզուալացման և մուլտիմեդիական բովանդակության անկա-

սելի հաղթարշավով, որոնք փոխել են մարդու տեղեկատվական–հաղորդակ-

ցային պահանջմունքները, հրապարակախոսությունը կանգնել է լրջագույն 

փոխակերպումների հրամայականի առջև։  

Հրապարակախոսությունը «ժողովրդականացվում» է, այն դադարել է լինել 

միայն մտավոր էլիտայի մենաշնորհը։ Սոցիալական մեդիան՝ Facebook, X 

(նախկին Twitter), Telegram, Instagram, Youtube, TikTok և այլն, ինչպես նաև բլո-

գինգային հարթակները ցանկացած անհատի, խմբի, որոնք նախկինում մե-

դիատարածք մուտք չունեին, հնարավորություն են տվել անկաշկանդ տարա-

ծելու տեղեկատվություն, կարծիք, միտք կամ առհասարակ բովանդակություն։ 

Ինքնարտահայտման «իրավունքի» տեսանկյունից ցանկացած անհատ ունի 

ցանկացած տեսակի մեդիա արտադրելու և դրանով զանգվածների հետ հա-

ղորդակցվելու, հրապարակագրական գործունեություն ծավալելու հնարավո-

րություն՝ անկախ կրթական մակարդակից3: Դրա վրա ազդում է մի քանի էա-

կան գործոն: 

1. Եթե նախկինում ավանդական մեդիան կատարում էր հասարակա-

կան–քաղաքական մտքի, արժեբանական և բարոյաէթիկական նորմերի գերե-

նացման լոկոմոտիվի դեր, ապա ներկայում անհատը, թվային տեխնոլոգիա-

ների տարածման շնորհիվ, ոչ միայն բովանդակություն ստեղծող է, այլ նաև 

գեղագիտական ճաշակ թելադրող՝ ստիպելով մեդիային վազել սպառողական 

հասարակության տեղեկատվական ակնկալիքների ետևից։  

                                                 
1 Տե՛ս Մ. Խ. Դավթյան, Հ. Գ. Մանուչարյան, Մովսես Բաղրամյան. Հայ քաղաքական հրապարա-

կախոսության սկզբնավորումը, Եր., ԵՊՀ հրատ., 2015, էջ 44։ 
2 Տե՛ս նույն տեղը, էջ 44 
3 Տե՛ս Jenkins H․ Convergence Culture: Where Old and New Media Collide, New York, New York 

University Press, 2006։ 
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2. Թվային միջավայրում իրադարձություններին արձագանքելու արա-

գությունը դարձել է ակնթարթային։ Եթե, օրինակ, 1988 թ․ փետրվար-մարտ ա-

միսներին Ստեփանակերտի և Երևանի հրապարակներում ծավալվող պա-

հանջատիրական հզոր ցույցերը սփյուռքահայ մամուլի էջերում երևում էին 

երկու-երեք օր ուշացումով, իսկ Սպիտակի աղետալի երկրաշարժի մասին սո-

վետական հանրությունը տեղեկացավ մի քանի օր անց միայն, ապա 2018 թ․ 

«թավշյա հեղափոխության» ակցիաները լուսաբանվում էին այդ իրադարձութ-

յուններին հընթացս՝ հրապարակագիրներին հնարավորություն տալով օնլայն 

ռեժիմում միաժամանակ կատարելու գնահատողական մեկնաբանություն-

ներ։ 2011 թվականից Մերձավոր Արևելքը համակած և տասնամյակների 

կարծրացած կառավարման ամբողջատիրական համակարգեր ավերած «ա-

րաբական գարնան» ֆենոմենը, 2022 թ․ Իրանում բարոյականության ոստի-

կանների կողմից քուրդ կնոջ սպանության առիթով աննախադեպ ծավալների 

հասած բողոքի ցույցերը նախ զարգացվել էին ցանցային միջավայրում։ Այս ի-

րողությունները վաղուց ապացուցել են թվային մեդիահաղորդակցության՝ 

հասարակական–քաղաքական շարժումներ գեներացնելու կարողությունը4։ 

Այսինքն՝ այն, ինչը ավանդական մեդիայում հրապարակախոսների համար ե-

րազանք էր, նոր մեդիայի գրագետ կիրառման պարագայում դառնում է առօ-

րեական։  

3. Տեղեկատվական հոսքերը դարձել են ավելի ինտերակտիվ և անմիջա-

կան՝ ստեղծելով տեղեկատվահաղորդակցային բոլորովին նոր հարթակներ ու 

ձևաչափեր՝ ի դեմս սոցիալական մեդիայի, բլոգինգի, փոդքասթների և տեսա-

հարթակների, որոնցից յուրաքանչյուրը պարտադրում է բովանդակության 

ստեղծման և լսարանի հետ հետադարձ կապի ուրույն չափորոշիչներ։ 

4. Սոցիալական մեդիան լսարանի համար ապահովել է հրապարակա-

խոսների հրապարակումներին անմիջականորեն արձագանքելու հնարավո-

րություն՝ մեկնաբանությունների, պատասխան գրառումների, միկրո-, մակ-

րոխմբային քննարկումների միջոցով։ Հրապարակախոսի և լսարանի կապը 

դարձել է ինտերակտիվ՝ ստիպելով հրապարակախոսներին իրենց հետևորդ-

ների ահազանգերին և մտահոգություններին արձագանքել ավելի օպերատիվ 

և զգույշ, քանի որ քմահաճ լսարանն ունի այլընտրանքներ գտնելու լայն հնա-

րավորություններ։  

5. Նոր մեդիան բովանդակության վիզուալացման ակտիվ գործընթաց է 

խթանել, որը գալիս է փոխարինելու տեքստային խոսքին։ Մուլտիմեդիան՝ որ-

պես իրականության ցուցադրման հիբրիդային կառուցվածք, բովանդակութ-

յունը դարձրել է էքսպրեսիվ՝ մեծացնելով լսարանի վրա հուզական ներգոր-

ծությունը։ Տեսանյութերը, ընդ որում՝ հնարավորինս կարճ, ինֆոգրաֆիկանե-

րը, մեմերը և GIF-երը դարձել են մտարտահայտման նոր ձևաչափեր, որոնք 

                                                 
4 Տե՛ս Castells M. Networks of outrage and hope - social movements in the Internet age, Polity Press, 

Cambridge, 2012։ 
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եկել են փոխարինելու խոսքի գեղարվեստական մատուցման ավանդական 

ձևերին, հեղինակային գրավոր ոճին։ Այս փոփոխությունը բազմապատկում է 

իմաստարտահայտման ձևերը։  

Վերոնշյալ գործոնների ազդեցությամբ ժամանակակից մեդիաանհատը 

նախընտրում է հնարավորինս կարճ և պարզ հաղորդագրությունների, տե-

սանյութերի5, պատկերների հետ գործ ունենալ, որոնցում հեղինակի դիրքո-

րոշման՝ քննադատական մտածողություն և մտավոր լուրջ ներքին աշխա-

տանք պահանջող ծավալուն նյութերի տեսակարար կշիռը, իհարկե, կախված 

նաև լսարանի բնույթից ու տարիքային առանձնահատկություններից, ընդհա-

նուր առմամբ, նվազում է: Դժվար է պատկերացնել 21-րդ դարի շարքային մե-

դիասպառողի, ով, զուտ հետաքրքրությունից դրդված, մինչև վերջ կկարդա, օ-

րինակ, 1988 թ․ Բեյրութում A3 ֆորմատով լույս տեսնող «Զարթօնք» օրաթերթի 

մայիսի 29-ի համարում Սիլվա Կապուտիկյանի՝ ուղիղ 4 էջ կազմող հրապա-

րակախոսական ելույթը6, Միքայել Նալբանդյանի՝ 48 էջանոց «Երկու տող» 

կամ «Երկրագործութիւնը որպես ուղիղ ճանապարհ»՝ 120 էջանոց հրապարա-

կախոսական երկերը։  

Թվային մեդիայի վերոնշյալ առանձնահատկություններն իհարկե նոր հո-

րիզոններ են բացում հրապարակախոսության արդիականացման համար։ 

Թեև մեդիան գրեթե կորցրել է գեղարվեստահրապարակախոսական արժեքա-

վոր ժանրեր՝ ֆելիետոն, պամֆլետ, էսսե, ակնարկ (առանձին բացառություն-

ները չհաշված), գրախոսություն, սակայն դրանց փոխարեն ծնվել են նույն դա-

սակարգման բացարձակապես նոր, հիբրիդային ժանրեր՝ փոդքասթը, սթորի-

թելինգը՝ մեմերը, ինֆոգրաֆիկան, ստատուսային գրառումները, գաջեթային 

ֆոտոպատումները։ Այս նոր ձևաչափերը փոխել են հրապարակախոսության 

ամենակարևոր հատկանիշներից մեկի բնությունը՝ հեղինակի ստեղծագործա-

կան անհատականության ու ինքնատիպության արտահայտչաձևերը, դրան-

ցից բխող ազդեցության եղանակները։ Սակայն դրանք հնարավորություն են 

տալիս նոր ժանրային ձևաչափերով պահպանելու հրապարակախոսության 

ավանդական արժեքները։  

Հայաստանյան մեդիայում նման փորձեր արվում են։ Մասնավորապես՝ 

«Բուն TV»-ն, «Ալիք մեդիան», լինելով առավելապես առցանց տեղեկատվա-

կան-վերլուծական ռեսուրսներ, ընդդիմանալով զանգվածային սպառման 

պահանջարկի թելադրանքին, շեշտը դնում են նոր, ավելի շատ երկխոսային 

ձևաչափով, մշակութային խորք և հրապարակախոսական արտահայտչակա-

նություն ունեցող բովանդակություն ստեղծելու վրա։ Արդյունքում ստեղծվել 

                                                 
5 Տե՛ս Westcott K․, Arbanas J․, Arkenberg Ch., Loucks J․ Streaming video at a crossroads: Redesign 

yesterday’s models or reinvent for tomorrow? (https://www2.deloitte.com/us/en/insights.html) 
6 Տե՛ս «Սիլվա Կապուտիկյանի բաց նամակը գիտության, մշակույթի ու մամլո բոլոր ազնիվ 

գործիչներին», «Զարթօնք» օրաթերթ, Բեյրութ, 1988, № 182, էջ 3-6,  

https://tert.nla.am/archive/NLA%20TERT/Zartonq-1937/1988/182_ocr.pdf 

https://www2.deloitte.com/us/en/insights.html
https://tert.nla.am/archive/NLA%20TERT/Zartonq-1937/1988/182_ocr.pdf
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են յուրօրինակ փոդքաստներ, ինչպես «Դիլեմա» հաղորդաշարը7՝ «Բուն TV-

ում, Կարպիս Փաշոյանի և Գոռ Մադոյանի հեղինակած «Թարգի՛ր, լաո» փոդ-

քաստը8։ Այս շարքին կարելի է ավելացնել նաև Նարեկ Ամիրխանյանի 

«Rearrange» փոդքաստը9։ Նման ձևաչափերով հայաստանյան ժամանակակից 

հասարակական-քաղաքական, մշակութային երևույթները, հեղինակների 

ակտիվ ներգրավմամբ ու ոճավորմամբ, քննության են առնվում ավելի լայն՝ 

միջազգային, քաղաքագիտական կամ մշակութաբանական, պատմական հա-

մատեքստերում։  

Սակայն չի կարելի չնկատել, որ նոր մեդիան նաև լրջագույն մարտահրա-

վերներ է առաջադրել հրապարակախոսությանը։ Թվային մեդիատարածքի 

նորօրյա կարծիքի առաջնորդները, ինֆլյուենսերները, «քաղաքացիական 

լրագրողները» մեծամասամբ չեն կենտրոնանում նյութերի բովանդակության 

խորքայնության և արժեքայնության բաղադրիչների վրա։ Առավելապես մար-

քեթինգային նկատառումներով ստեղծված հիմնականում ժամանցային, 

զվարճանքի բովանդակությունը, դրա որակական հատկանիշները, պայմա-

նավորված են հետևորդների սպառողական ակնկալիքներով՝ կամա թե ակա-

մա նպաստելով նման բովանդակության տարածմանը։ Նշված գործոնները 

նվազեցնում են հանրային բարոյահոգեբանական և գիտակցական մակարդա-

կը բարձրացնելու, լսարանին վերլուծականության մղելու՝ հրապարակախո-

սի արժեքահեն ստեղծագործական պլանի, ինքնատիպության պահանջարկը։  

Այս իրողությունները պայմանավորված են մի քանի հիմնական երևույթնե-

րով։  
 

1․ Հանրային խոսքի ապահումանիզացիան 

Հրապարակախոսությունը հիմնվում է համամարդկային բարոյաէթիկական 

արժեքների, մարդակենտրոն գաղափարախոսության վրա և ինչ-որ իմաստով 

նաև այդ արժեքների ու սկզբունքների տարածման, վերահաստատման միջոց է։ 

Ցանցային մեդիահաղորդակցային միջավայրում, սակայն, հանրույթը (հատ-

կապես կոնտենտ սպառողը) ընկալվում է որպես հաղորդակցային օբյեկտ, «թի-

րախ լսարան»՝ մշտապես ենթարկվելով տեղեկատվական և ապատեղեկատ-

վական գրոհների։ Գրեթե բոլոր մեդիաներում՝ տեքստային, տեսալսողական, 

ֆիլմային, համակարգչային խաղերի և այլն, թվային տարածքը հագեցվում է 

մարդկային կյանքի, մարդկայնության արժեզրկման ենթատեքստ պարունակող 

բովանդակությամբ։ Մարդկանց կյանքից զրկելը, վնասելը, ֆիզիկական և հոգե-

                                                 
7 Տե՛ս «Դիլեմա» հաղորդաշար, «Բուն TV», յութուբյան ալիք, 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLmwsBqROifgTgsYl3Dcamy_CSp8kWqHL1 
8 Տե՛ս «Թարգիր Լաո» փոդքասթ, «Aliq Media», յութուբյան ալիք, 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLbUvoekPxGfoDCLBZ2b-rEBqploXfu6i_ 
9 Տե՛ս «Rearrange» փոդքասթ Նարեկ Ամիրխանյանի հետ, յութուբյան ալիք, 

https://www.youtube.com/@rearrange  

https://www.youtube.com/playlist?list=PLmwsBqROifgTgsYl3Dcamy_CSp8kWqHL1
https://www.youtube.com/playlist?list=PLbUvoekPxGfoDCLBZ2b-rEBqploXfu6i_
https://www.youtube.com/@rearrange
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բանական բռնության ենթարկելը զանգվածային սպառման թվային մեդիակոն-

տենտում մատուցվում են որպես իրերի բնական դասավորություն, շատ դեպ-

քերում՝ նպատակներին հասնելու անխուսափելի և անայլընտրանք միջոց։ 

Շրջապատին մոլորեցնելու, մանիպուլացնելու կամ յուրօրինակ ձևերով մարդ-

կային չարախնդությունն արտահայտելու երևույթները ցանցային մեդիահա-

ղորդակցային միջավայրում սպառողների զգալի մասի կողմից ընկալվում են 

իբրև մտքի ճկունության, հնարամտության դրսևորում։ Նոր թվային մեդիատա-

րածքում ձևավորվող հերոսական կերպարները ևս կառուցվում են այդ կոնցեպ-

տով։ Այս համատեքստում մարդու կորուստը, մահը սեգմենտավորված ցանցա-

յին հասարակությունում ցավի, ապրումակցման ավանդական զգացողություն-

ների փոխարեն կարող են մեկնաբանվել չարախնդության, քաղաքական նպա-

տակահարմարության պրիզմայով։  

Դրա ամենավառ օրինակը 2023 թ․սեպտեմբերին Ադրբեջանի կողմից Լեռ-

նային Ղարաբաղի հայ բնակչության բռնի տեղահանության ընթացքում, Լեռ-

նային Ղարաբաղի ռազմաքաղաքական գործող ու նախկին  ղեկավարներից  

8-ի ձերբակալություններից հետո, հայաստանյան առցանց մեդիատարածքում 

սկսված դիսկուրսի որակն էր։ Որոշ դեպքերում, քաղաքական հակաքարոզ-

չության նպատակներով, կարծիքի առաջնորդների կողմից ձերբակալվածնե-

րը ենթարկվում են սուր քննադատության և արժանանում վիրավորական 

մեկնաբանությունների, ընդհուպ ադրբեջանական գերության մեջ ինքնաս-

պանություն չգործելու համար10՝ բացարձակապես անտեսելով ձերբակալված-

ների ընտանիքների հոգեկան ապրումները և առհասարակ հարցի մարդասի-

րական, բարոյական կողմերը։ 

2023 թ․ հունիսի 23-ին «Առավոտ» օրաթերթի իր խմբագրականում թերթի 

խմբագիր, հրապարակախոս Արամ Աբրահամյանը, անդրադառնալով ՀՀ ԱԺ 

պատգամավոր, կառավարող «Քաղաքացիական պայմանագիր» խմբակցութ-

յան անդամ Վիգեն Խաչատրյանի մահվանը հաջորդած ժամանակահատվա-

ծում սոցիալական մեդիայի հակաիշխանական սեգմենտներում ակտիվորեն 

գեներացվող, նրա հարազատների զգացումները վիրավորող՝ անձի մահը քա-

ղաքական չարախնդության առիթ դարձնելուն ուղղված մեկնաբանություննե-

րին, գրում է հետևյալը․ «․․․Բայց դարձյալ կրկնեմ՝ պետք է առանձնացնել մար-

դու հագուստը, զբաղմունքը, հայացքները բուն մարդուց: Եվ ցանկացած մար-

դու կյանքի և առողջության մասին պետք է խոսել ակնածանքով: Իսկ ուրախա-

նալ, ծաղրել, չարախնդալ, մահացածի «տարոսը փոխանցել» այլ մարդկանց՝ 

դրանք ընդամենը անառողջ հոգեկան աշխարհի դրսևորումներ են: Ինձ ցավ է 

պատճառում ցանկացած մարդու մահը: Ավելին՝ ցանկացած մարդու թեկուզ 

թեթև առողջական խնդիրը: Գիտեմ, որ քաղաքականությունը կամ անձնական 

                                                 
10 Տե՛ս «Ռ․ Բաղդասարյան․ Այս լուսանկարում Արցախի առաջնորդներն են, ովքեր նստած են 

Բաքվի բանտում․․․», facebook-ի գրառում, 

https://www.facebook.com/groups/NikolPashinyanFan/posts/1752597588913716/  

https://www.facebook.com/groups/NikolPashinyanFan/posts/1752597588913716/
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խնդիրները շատերին «տարել են»: Շատ կցանկանայի, որ «տարածները» հետ 

գան»11։  

Նման դրսևորումներից ելնելով՝ Կրոյչիկը հանգում է այն եզրակացության, 

որ մեդիակոնտենտի ապահումանիզացիայի, բարոյական իդեալներից հրա-

ժարման միտումներն արդեն հանգեցնում են այն բանին, որ հասարակական 

ուշադրությունը կենտրոնանում է սկանդալային-քրեական իրադարձություն-

ների12 վրա։  

Այսինքն՝ կենտրոնականը ոչ թե մարդն է՝ իր հոգևոր-բարոյական նկարա-

գրով կամ սոցիալական միջավայրում, հասարակական-մշակութային կյան-

քում ունեցած ներդրմամբ, այլ՝ տեսարանը։ Այս փոխակերպումը հանգեցնում 

է ավանդական արժեհամակարգերի, սոցիալական հարաբերությունների բա-

րոյական վարքականոնների փլուզման։  

Հումանիստական արժեքների արժեզրկման հետևանքով առաջանում են 

ձևախեղված արժեբանական կարծրատիպեր, որոնք, տեղեկատվական աղ-

մուկին և ապատեղեկատվության ահռելի ծավալներին զուգակցվելով, ժամա-

նակակից անհատի մեջ ձևավորում են ավելի ագրեսիվ աշխարհընկալում․ 

հրապարակախոսությունը, իր բարոյաէթիկական ու գաղափարական առա-

քելությամբ շարունակելով մնալ արդիական, այս առումով ևս կորցնում է իր 

պահանջարկը։  

 

2․ Հեղինակությունների ճգնաժամը կամ փոխակերպումը 

Թվային բովանդակության հակահումանիզացումը ինչպես մեդիահաղոր-

դակցության մեջ, այնպես էլ քաղաքական տեխնոլոգիաներում կիրառվում է 

որպես ուժեղ ընդդիմախոսներին արժեզրկելու, մարգինալացնելու կամ դեմո-

նիզացնելու մեթոդ։ Անտեսելով հասարակությունում մարդու ունեցած դիրքն 

ու ազդեցությունը, ստեղծած արժեքները՝ անձը թիրախավորվում է այնպիսի 

տեղեկատվական հոսքերի, կերպավորման մեթոդների միջոցով, որոնցով մա-

տուցվում է որպես մարդկային սկզբունքներից, կայուն արժեհամակարգից 

զուրկ կամ, ըստ դավադրապաշտական մոտիվների, այլ շահեր սպասարկող։  

Դրա վկայությունն էր, մասնավորապես, ֆեյսբուքյան հայկական սեգմեն-

տում մի խումբ օգտատերերի և կոնկրետ անձանց, այդ թվում մտավորական-

ների կողմից անվանի կոմպոզիտոր Տիգրան Մանսուրյանի նկատմամբ իրա-

կանացված տեղեկատվական-բարոյահոգեբանական հարձակումն այն բանի 

համար, որ վերջինս հայտարարել էր «Գոյ» ստեղծագործական կենտրոնը լու-

ծարելու և ստեղծագործական կազմը Գ․ Սունդուկյանի անվան ազգային ակա-

                                                 
11 «Ա․ Աբրահամյան․ Զատել մարդուն բոլոր ժամանակավոր շերտերից», aravot.am, 23.10.2023, 

https://www.aravot.am/2023/06/23/1350397/ 
12 Տե՛ս Кройчик, Л.Е., Диалоговые ресурсы публицистики // Вопросы теории и практики журна-

листики, 2015, 4 (2), էջ 143։ 

https://www.aravot.am/2023/06/23/1350397/
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դեմիական թատրոնին միավորելու որոշման դեմ ստորագրահավաքի շրջա-

նակներում իր ստորագրությունը ետ կանչելու մասին։ Կոմպոզիտորի վաս-

տակի և հանրային հեղինակության հանդեպ ակնածանքի բացարձակ արհա-

մարհմամբ, անտեսելով նրա պատկառելի տարիքը՝ նրա նկատմամբ սոցցան-

ցային բուլինգն այն աստիճանի էր հասել, որ կասկածի տակ էր դրվում առհա-

սարակ նրա հայ լինելու հանգամանքը։ Տեղեկատվական-հոգեբանական 

ճնշումն այնքան մեծ էր, որ Տիգրան Մանսուրյանը ստիպված եղավ հարցազ-

րույցի ժամանակ բարձրաձայնել այդ մասին13։ 

Հեղինակազրկման նույնպիսի արշավի զոհ դարձավ նաև հանրահայտ կոմ-

պոզիտոր Ռոբերտ Ամիրխանյանը՝ իր հոբելյանի առթիվ Երևանի կամերային 

երաժշտության տանը տեղի ունեցած «Հովեր» պետական կամերային երգչա-

խմբի տոնական համերգից հետո ՀՀ վարչապետի տիկին Աննա Հակոբյանի հետ 

ձեռքսեղմման պահի լուսանկարի առիթով։ Վիրավորական, ծաղրալից արտա-

հայտություններով ուղեկցվող հրապարակային ելույթներով հանրային կարծի-

քի առանձին առաջատարներ14 նրան մեղադրում էին «դավաճան» իշխանութ-

յանը սիրաշահելու մեջ, այն դեպքում, երբ Աննա Հակոբյանն էր մոտեցել ու 

շնորհավորել կոմպոզիտորին համերգի և հոբելյանի առթիվ։  

Նույն շարքից էր նաև 2024 թ․ «Տավուշը հանուն հայրենիքի» շարժման ծա-

վալմանը զուգահեռ ոչ միայն այդ շարժման առաջնորդումն ստանձնած Բագ-
րատ արքեպիսկոպոս Գալստանյանի, այլ նաև հրապարակայնորեն վերջինիս 

սատարող և երկրում վարվող ներքին ու արտաքին քաղաքականությունը սուր 

քննադատության ենթարկող մտավորական գործիչների նկատմամբ ուղղորդ-

ված հեղինակազրկման գործընթացը։  

Հրապարակախոսները՝ իբրև մտավորական էլիտայի ներկայացուցիչներ, 

որպես կանոն, հասարակական-քաղաքական գործընթացների կիզակետում 

են, առնվազն դրանց գաղափարականացման, ոգեշնչման առումով։ Ունենա-

լով երկարաժամկետ հեռանկարում հանրային կարծիք ձևավորելու կամ վե-

րափոխելու ներուժ՝ նրանք գտնվում են հեղինակությունների արժեզրկման 

ռիսկային գոտում։ Արծրուն Հովհաննիսյանը, ով 2020 թ․ արցախյան 44-օրյա 

պատերազմի ընթացքում ՀՀ պաշտպանության նախարարության հիմնական 

պաշտոնական բանախոսը լինելուց բացի՝ նաև իր սոցցանցային կարճ հաղոր-

դագրություններով, մեկնաբանություններով, գնահատողական-վերլուծական 

հարցազրույցներով փաստացի նաև հրապարակախոսական գործառույթ էր 

ստանձնել, 2020 թ․ նոյեմբերի 10-ին հրադադարի եռակողմ հայտարարության 

ստորագրումից հետո հասարակական-քաղաքական առանձին հատվածների 

                                                 
13 Տե՛ս «Լ․ Սարգսյան․ Ես չեմ իմացել, թե ինչ թղթի տակ եմ ստորագրում․ ստորագրությունս 

համարեք հետ կանչված․ Տիգրան Մանսուրյան», hraparak.am, 05.04.2024, 

https://hraparak.am/post/27812c28ae446afb450049da6bbac448 
14 Տե՛ս «Ն․ Զոհրաբյան․ Նողկալի Ռոբերտ Ամիրխանյա՛ն, էդ ո՞նց էիր «պառկել Աննայի ոտքերի 

տակ», Hayeli.am, 19.12.2024, https://hayeli.am/?p=779450&l=am 

https://hraparak.am/post/27812c28ae446afb450049da6bbac448
https://hayeli.am/?p=779450&l=am
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կողմից թիրախավորվեց որպես պատերազմի պարտության հիմնական պատ-

ճառներից մեկը՝ մեղադրվելով հանրային կարծիքը պատերազմի ընթացքում 

զոնդաժի ենթարկելու15, ապատեղեկատվություն տարածելու16 համար։  

Պետք է նկատել, որ թվային կամ ցանցային լսարանում ընդհանուր առ-

մամբ նաև զգալիորեն աճել է ժամանցային, «լայֆհակային» թեթև տեղեկույթի 

նկատմամբ պահանջարկը, որը «սոցցանցային մարդուն» վարժեցնում է թվա-

յին մեդիայում հայտնվող կոնտենտին թռուցիկ և սպառողական ընկալմամբ 

մոտենալու վարքագծին։ Դրանով է պայմանավորված նաև վերջին շրջանում 

նման բովանդակության վրա խարսխված TikTok, Instagram հարթակներում 

ներգրավվածության կտրուկ մեծացման հանգամանքը։ Ըստ «Pew Research 

Center» հետազոտական կենտրոնի ուսումնասիրության՝ TikTok հարթակի մի-

ջոցով տեղեկույթ ստացող ամերիկացի օգտատերերի թիվը 2020 թ․ համեմատ 

2024 թ․ աճել է ավելի քան 5 անգամ՝ 3%-ից հասնելով 17%-ի, իսկ Instagram-ի 

դեպքում՝ 11%-ից 20%-ի։ Կտրուկ ավելացել է նաև «Youtube» հարթակից օգտ-

վողների թիվը՝ 23%-ից հասնելով 32%-ի, սակայն այս դեպքում կոնտենտը ինչ-

պես բովանդակության որակի, այնպես էլ ձևաչափի տեսանկյունից խիստ 

բազմազան ու հարուստ է՝ վիզուալացմամբ ինքնադրսևորման լայն հնարավո-

րություններ ընձեռելով նաև հրապարակախոսներին։ Մինչդեռ տեքստային 

կոնտենտի թողարկման առումով ավանդաբար առաջնային դիրքերում 

գտնվող Facebook սոցցանցից տեղեկատվություն ստացող օգտատերերի թիվը 

2020-2024 թվականներին 36%-ից նվազել է 33%-ի, իսկ «X» հարթակի պարա-

գայում՝ 15%-ից 12%-ի17։  

Այսինքն՝ թվային անծայրածիր տարածքը հեղեղվում է ահռելի ծավալների՝ 

մարդու առաջնային բնազդների բավարարմանը միտված՝ հոգևոր, մտավոր 

առումով ոչ այդքան արժեքավոր կամ ակնթարթային սպառման տեղեկույթով, 

ինչի արդյունքում, ինչպես նկատել է ամերիկացի փիլիսոփա Ջոն Նայսբիթը, 

մարդկությունը խեղդվում է տեղեկատվության մեջ, բայց տառապում է գիտե-

լիքի պակասից18։ Վերջինս հանգեցնում է ցանցային հարթակներում «մտածող 

հեղինակի» պահանջարկի կտրուկ նվազման՝ նրան վերապահելով առավելա-

գույնը մոդերատորի դեր19:  

                                                 
15 Տե՛ս «Ա․ Իշխանյան․ Հանրությունն անկեղծ վրդովված է Արծրուն Հովհաննիսյանի «արդարա-

ցումների», իրականում՝ հերթական ստերի և կեղծիքների համար», pastinfo.am, 02.01.2021, 

https://www.pastinfo.am/hy/news/2021/02/01/a7r0qoq6o/1139639 
16 Տե՛ս «Բ․ Մուրազի․ Արծրուն Հովհաննիսյանի կեղծիքի հետքերով», verelq.am, 09.10.2024, 

https://verelq.am/hy/experts/show/95024 
17 Տե՛ս Christopher St. Aubin Jacob Liedke. «Social Media and News Fact Sheet», 

https://www.pewresearch.org/journalism/fact-sheet/social-media-and-news-fact-sheet/  
18 Տե՛ս Naisbitt J․ Megatrends, 1982, Ten New Directions Transforming Our Lives. New York: Warner 

Books։ 
19 Տե՛ս Tertychnyy A.A. Publizism in Modern Russian media: reflection and practice. RUDN Journal of 

Studies in Literature and Journalism, 23 (1), 2018, էջ 99։ 

https://www.pastinfo.am/hy/news/2021/02/01/a7r0qoq6o/1139639
https://verelq.am/hy/experts/show/95024
https://www.pewresearch.org/journalism/fact-sheet/social-media-and-news-fact-sheet/
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Թվային հաղորդակցության, սունկ կայքերի, բոտային և ֆեյքային օգտատե-

րերի ցանցային փոխկապակցված կառուցակարգերի կառավարման միջոցով 

թվային տարածքում կոնտենտ ձևավորող ակտիվիստները հնարավորություն 

են ունենում արհեստականորեն ընդլայնելու ինքնամատուցման կարողությու-

նը՝ հետին պլան մղելով գիտելիքահեն գաղափարական մտաստեղծագործումը, 

ինտելեկտը։ Սոցցանցային բլոգերների՝ «թվային մարդ-սպառողի» մտքի ու ճա-

շակի նոր «տիրակալների» բացարձակ մեծամասնությունն այս առումով մար-

տահրավեր է նետել հրապարակախոս-հեղինակներին, որոնք մղվում են ինք-

նամեկուսացման։ Դրան նպաստում է նաև այն փաստը, որ սոցհարթակների 

հայկական տիրույթներում բովանդակային առումով բլոգինգով զբաղվող ա-

ռանձին անհատ-ակտիվիստներ (Գնել Սարգսյան20, Հայկ Մանասյան21, որոշ 

դեպքերում՝ Դավիթ Գրիգորյան22) որպես ինքնարտահայտման և ներգործութ-

յան մարտավարություն կիրառում են գերհուզականության (հիմնականում զայ-

րույթ, ծաղր, տագնապ) ֆոն ստեղծելու մարտավարությունը՝ թիրախավորելով 

սպառողների կամ հետևորդների ենթագիտակցությունը։  
  
3․ Բովանդակության ֆրագմենտացում և լսարանի սեգմենտացում 

Սոցիալական հարթակների գործարկման տրամաբանությունը զարգա-

նում է երկու գործոնի ազդեցությամբ․ լսարանի սեգմենտավորման՝ ըստ նա-

խասիրությունների, կողմնորոշումների, քաղաքական, գաղափարական հա-

յացքների ընդհանրությունների, երկրորդ՝ տեղեկատվության մասնատման՝ 

ըստ սեգմենտների տեղեկատվական, գաղափարական պահանջմունքների։ 

Թվային տեղեկատվական-հաղորդակցային միջավայրում տեղեկատվության 

ֆրագմենտացիան իրականացվում է բովանդակությունն արհեստականորեն 

աղճատելու, համատեքստից զրկելու եղանակով՝ սպառողին մղելով իրերն ու 

երևույթները տեսնելու ոչ թե դրանց ամբողջության և համակողմանիության 

մեջ, այլ հատվածաբար, այսինքն՝ միայն այն տեսանկյունից, որով կոնտնետը 

հրամցվում է նրան։  

Մ. Մ. Նազարովի բանաձևման համաձայն՝ ֆրագմենտացիա նշանակում է 

միակամ տարածքի բաժանում ավելի փոքր տարրերի կամ բաղադրիչների։ 

Դրա էությունն այն է, որ բովանդակության ընտրության հնարավորություննե-

րի աճի պայմաններում զանգվածային լսարանը տրոհվում է և բաշխվում ըստ 

փոքր աղբյուրների քանակական աճի։  

Տեղեկատվության ֆրագմենտացիայի դասական օրինակ է, մասնավորա-

պես, կարևոր նորությունների մատուցումը միայն հուզական որակում պա-

րունակող վերնագրերով կամ հոդվածներից բերվող և կոնկրետ թիրախ լսա-

րանի ընկալման տեսակյունից զգայուն, հատուկ ընտրված, համատեքստից 

                                                 
20 Տե՛ս Գ․ Սարգսյանի յութուբյան ալիք, https://www.youtube.com/@gnelsargsyan1979/videos 
21 Տե՛ս Հ․ Մանասյանի յութուբյան ալիք, https://www.youtube.com/@HaykManasyan1/videos 
22 Տե՛ս Դ․ Գրիգորյան, բլոգեր, ֆեյսբուքյան էջ, https://www.facebook.com/Davit.V.Grigoryan 

https://www.youtube.com/@gnelsargsyan1979/videos
https://www.youtube.com/@HaykManasyan1/videos
https://www.facebook.com/Davit.V.Grigoryan
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կտրված կարճ մեջբերումներով։ Տարատեսակ բոտերի, ուղղորդված օգտատե-

րերի միջոցով դրանց բազմացման, հետադարձ կապի մեխանիզմներով կոն-

տենտ սպառողների կարծրատիպային, ուղղորդման ազդեցությամբ մեկնա-

բանությունների քանակական ճնշման էֆեկտով հանրային խոսույթում զար-

գացնում են միֆեր և նարատիվներ, որոնց հիման վրա հանրային կարծիքն 

արհեստականորեն ենթարկվում է բևեռացման։  

Մասնավորապես, 2020 թ․ արցախյան 44-օրյա պատերազմից հետո իշխա-

նական և հակաիշխանական իրարամերժ դիրքավորված քաղաքական սեգ-

մենտների, դրանց առաջնորդող կարծիքի առաջատարների ակտիվ հրապա-

րակագրական գործունեության պայմաններում բևեռացված մեդիառեսուրս-

ների, սոցիալական հաղորդակցային ցանցերի միջոցով կատարվող տեղե-

կատվության ֆրագմենտացիայի և ֆրեյմավորման արդյունքում հանրային 

քաղաքական օրակարգում զարգացել են մի քանի հակընդդեմ նարատիվներ, 

որոնք հանգեցրել են հասարակության պառակտման։ Վերջինս առարկայա-

կան դրսևորում ստացավ 2021 թ․ կայացած արտահերթ խորհրդարանական 

ընտրություններում, որը, ինչպես ընտրությունների վերաբերյալ ԵԱՀԿ/ 

ԺՀՄԻԳ դիտորդական խմբի զեկույցում է արձանագրվել, անցել է հասարա-

կության և քաղաքական ուժերի աննախադեպ բևեռացման պայմաններում23։ 

Պատերազմում պարտության պատճառների և պատասխանատվության ո-

լորտում՝  

 Հակաիշխանական սեգմենտի զարգացրած նարատիվները․ իշխանութ-

յան դավաճանություն24, զինված ուժերի ղեկավարման սխալներ, երկրում 

անվտանգության համակարգի և դաշնակից երկրների հետ հարաբերություն-

ների փլուզում25։ 

 Իշխանական սեգմենտի զարգացրած նարատիվները․ «նախկին կոռուպ-

ցիոն ռեժիմի» կողմից բանակին հատկացվող միջոցների թալան26, «80-ական-

ների» անպետք զենքերի գնումներ27, ոչ կոմպետենտ սպայակազմ, զինված ու-

ժերի մարտունակության միֆի ստեղծում։ 

                                                 
23 Տե՛ս 2021 թ․ հունիսի 20-ին կայացած Հայաստանի Հանրապետության արտահերթ խորհրդա-

րանական ընտրություններին միջազգային դիտորդական առաքելության նախնական եզրակա-

ցությունը, https://www.osce.org/files/f/documents/0/c/490436_0.pdf 
24 Տե՛ս «Ի․ Սաղաթելյան․ Ես հատուկ զգուշացնում եմ այս իշխանության հենարան օլիգարխնե-

րին», Yerevan.today, 15.05.2022, 

https://yerevan.today/all/society/104313/es-hatouk-zgoushacnoum-em-ays-ishxanoutyan-henaran-

oligarxnerin%E2%80%A4-ishxan-saghatelyan?utm_source=chatgpt.com 
25 Տե՛ս «Դերզյան․ Փաշինյանը ՀՀ-ն թուլացրել է, ՀՀ գործընկերային հարաբերությունները փչա-

ցրել է, որ ասի՝ մենակ ենք մնացել, մեզ օգնող չկա, եկեք ամեն ինչ հանձնենք», 168.am, 

19.03.2024, https://168.am/2024/03/19/2013079.html 
26 Տե՛ս «Մովսես Հակոբյանի պատասխանը Սասուն Միքայելյանին», hraparak.am, 18.02.2024, 

https://hraparak.am/post/33639d349d007b9f819be3619192e651?utm_source=chatgpt.com 
27 Տե՛ս «Անորակ զենքը գնել են ոչ թե նախկինների, այլ Նիկոլ Փաշինյանի ժամանակ», hayeli.am, 

01.10.2021, https://hayeli.am/?l=am&p=651073&utm_source=chatgpt.com 

https://www.osce.org/files/f/documents/0/c/490436_0.pdf
https://yerevan.today/all/society/104313/es-hatouk-zgoushacnoum-em-ays-ishxanoutyan-henaran-oligarxnerin․-ishxan-saghatelyan?utm_source=chatgpt.com
https://yerevan.today/all/society/104313/es-hatouk-zgoushacnoum-em-ays-ishxanoutyan-henaran-oligarxnerin․-ishxan-saghatelyan?utm_source=chatgpt.com
https://168.am/2024/03/19/2013079.html
https://hraparak.am/post/33639d349d007b9f819be3619192e651?utm_source=chatgpt.com
https://hayeli.am/?l=am&p=651073&utm_source=chatgpt.com
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Արցախյան հիմնահարցի բանակցային գործընթացի ձախողման տիրույ-

թում՝  

 Հակաիշխանական սեգմենտի նարատիվները․ վարչապետի՝ «Ամեն ինչ 

սեփական զրոյական կետից սկսելու» թեզը տարավ բանակցային փակուղի, 

«Արցախը Հայաստան է և վերջ» ուղերձով, տավուշյան սահմանային բախում-

ներում տակտիկական հաղթանակի ուռճացմամբ Ադրբեջանին ռազմական 

գործողությունների սադրելը։ 

 Իշխանական սեգմենտի նարատիվները․ հրադադարի հաստատումից՝ 

1994 թ․ ի վեր բանակցային գործընթացը նախկին բոլոր իշխանությունների 

կողմից Արցախը Ադրբեջանին վերադարձնելու տրամաբանությամբ է տար-

վել28։  

Հանրության կարծիքը ճակատագրապաշտական վախերով ուղղորդելու 

տիրույթում՝  

 Հակաիշխանական սեգմենտի նարատիվները․  «Եթե այս իշխանությունը 

մնա, Հայաստանը չի լինի», կամ՝ «Կառավարությունը Հայաստանի տարածք-

ները հանձնում է Ադրբեջանին»29, կամ՝ «Նիկոլ Փաշինյանը հանձնել է Արցա-

խը, այժմ թրքահպատակ է ուզում դարձնել Հայաստանը»30: 

 Իշխանական սեգմենտի նարատիվները․ «Եթե նախկին կոռումպացված 

թալանչիները վերադառնան իշխանության, կկորցնենք մեր անկախությու-

նը»31, կամ՝ «Ընդդիմությունը դավադրաբար Հայաստանը փորձում է վերածել 

Ռուսաստանի «գուբերնիայի»32։  

Հատկանշականն այն է, որ նշված սեգմենտների սոցցանցային «հրապա-

րակախոսների» կողմից այս իրարամերժ թեզերի առաջմղման պայմաններում 

հանրությունը շատ դեպքերում աննկատ է թողնում իրողությունների առավել 

խորքային ու համակողմանի վերլուծությունները։  

Բացի վերոնշյալից, թվային բովանդակության ֆրագմենտացումը խթանում 

են նաև առանձին մեդիահարթակների, ինչպես նաև փնտրման համակարգե-

րի ալգորիթմները։  

                                                 
28 Տե՛ս «Նիկոլ Փաշինյան․ Բանակցային գործընթացը մեկնարկի պահից եղել է Լեռնային Ղա-

րաբաղն Ադրբեջանի կազմ վերադարձնելու մասին», armenpress.am, 23.12.2024, 

https://armenpress.am/hy/article/1208110 
29 Տե՛ս «Ա․ Աղաբաբյան․ Կապիտուլյանտն Ադրբեջանին է հանձնում մի շարք տարածքներ 

Տավուշի և Արարատի (Տիգրանաշեն) մարզերից», 168.am, 25.05.2021, 

https://168.am/2021/05/25/1518958.html?utm_source=chatgpt.com 
30 Տե՛ս «Սաղաթելյանը նշեց՝ Փաշինյանը ունի պայմանավորվածություններ ու իշխանության 

մնալով երկիրը կամ պատերազմի է տանելու, կամ հայրենազրկման», infocom.am, 14.05.2022, 

https://infocom.am/hy/article/82234 
31 Տե՛ս «Վիգեն Խաչատրյան․ Թալանչիները ոտքի են կանգնել․ օրինական դաշտում լուրջ անե-

լիքներ ունենք», factor.am, 04.05.2022, https://factor.am/507020.html 
32 Տե՛ս «Ժ․ Ոսկանյան, Քոչարյանն իրեն պատկերացնում է Ռուսաստանի գուբերնիայի ղեկավար, 

ոչ ՀՀ 2-րդ նախագահ», 1in.am, 07.04.2021, https://www.1in.am/2927618.html 

https://armenpress.am/hy/article/1208110
https://168.am/2021/05/25/1518958.html?utm_source=chatgpt.com
https://infocom.am/hy/article/82234
https://factor.am/507020.html
https://www.1in.am/2927618.html
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Սոցիալական ցանցերի ալգորիթմները, համացանցային փնտրման կառու-

ցակարգերի կիրառման արդյունքում որոշարկելով օգտատերերի նախասի-

րությունները, նրանց առաջարկում են դրանցից բխող բովանդակությունների 

սահմանափակ շրջանակներ, սահմանում առաջնահերթություններ։ Տեղեկույ-

թի սպառողներն իրենք են հաճախ իրենց տեղորոշում որոշակի սոցիալական 

կամ քաղաքական սեգմենտներում՝ ընտրելով այն տեղեկատվական հոսքերը, 

որոնք համապատասխանում են իրենց ճաշակին կամ համոզմունքներին։ Ըստ 

«Deloitte Insights» ամսագրում հրապարակված հետազոտության՝ մեդիակոն-

տենտի սպառողների 77%-ը հետևում է կոնտենտ ստեղծողներին՝ ելնելով ընդ-

հանուր հետաքրքրությունից կամ հոբբիից կամ ինչ-որ նոր բան սովորելու 

ցանկությունից, ինչը օգնում է ստեղծողներին՝ կապիտալացնելու այդ հե-

տաքրքրությունների վրա հիմնված համայնքները33: Այսինքն՝ ալգորիթմների 

միջոցով իրականացվում է տեղեկատվության աղբյուրների և բուն բովանդա-

կության զտում։ 

Խիստ տարածված է, մասնավորապես, իրենց ցանցային «ընկերների» շար-

քից քաղաքական կամ քաղաքակրթական այլ համոզմունքներ կրող և «լռութ-

յան պարույրին» չենթարկվող անհատների հեռացումը։ Որպես կանոն՝ դա տե-

ղի է ունենում քաղաքական նկատառումներով՝ «իշխանականների» և «հա-

կաիշխանականների», «կառավարողների» և ընդդիմության, «կեղծ ընդդի-

մության» և «արմատական ընդդիմության», «հայրենասերների» և «դավաճան-

ների», «ռուսամետների» և «արևմտամետների» հակընդդդեմ, իրարամերժ 

կոնցեպտներով։  

Այս երևույթի հիման վրա ամերիկացի հետազոտող, մեդիաակտիվիստ Էլի 

Փերիզերը զարգացրել է իր հայտնի «ֆիլտրային պղպջակի» տեսությունը։ 

Հայտնի հետազոտողը գտնում է, որ ալգորիթմների կիրառմամբ տեղեկատ-

վության ընտրողականությունը նպաստում է հասարակական ոլորտի մաս-

նատմանը, և ընդհանուր աշխարհի փոխարեն մարդն ստանում է բազմաթիվ 

իրականություններ։ Ըստ Փերիզերի՝ «ֆիլտրային փուչիկը» կամ պղպջակը չի 

հանդուրժում հակասական կարծիքներ և չի տալիս ոչ մի հնարավորություն 

հանդիպելու այլընտրանքային փաստերին։ Սա ստեղծում է մասնատված տե-

ղեկատվական համակարգ, որն արտացոլում և խորացնում է սոցիալական 

բևեռացումը34։  

 Բացի այդ, տեղեկատվության հեղինակները՝ լինեն զանգվածային տեղե-

կատվական միջոցներ, ֆիզիկական անձինք կամ կազմակերպություններ, 

                                                 
33 Տե՛ս Seidenschwarz Co․, Matheson B. Creator Economy in 3D: The platform’s place in a shifting media 

landscape.Consumers and social media, Deloitte,  

https://www2.deloitte.com/us/en/pages/chief-marketing-officer/articles/consumers-and-social-media-

preferences.html 
34 Տե՛ս Pariser E․ The Filter Bubble: What the Internet Is Hiding from You. New York: Penguin Press, 

2011։ 

https://www2.deloitte.com/us/en/pages/chief-marketing-officer/articles/consumers-and-social-media-preferences.html
https://www2.deloitte.com/us/en/pages/chief-marketing-officer/articles/consumers-and-social-media-preferences.html
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ձգտում են իրենց նախորոշված լսարաններին հասու դառնալ կարճ գրառում-

ներով, հեշթեգներով, ռիլզերով։ Այս հայեցակերպը կառուցված է լսարանին 

տեղեկույթ, էմոցիա, զգացողություն, սակայն ոչ խորքային միտք հասցնելու, 

քննադատական հայացք զարգացնելու տրամաբանությամբ։  

Ֆրագմենտացված տեղեկատվության միջոցով առավել դյուրին է դառնում 

շահառու հանրային շրջանակի մանիպուլյացիան։ 2020 թվականին, COVID-

19-ի համավարակի ընթացքում, օրինակ, ինչպես վարակի տարածման, այն-

պես էլ պատվաստանյութերի և պատվաստման գործընթացի վտանգավո-

րության վերաբերյալ մանիպուլյատիվ միֆերը ձևավորվել են առավելապես 

սոցիալական մեդիայում տարածվող 15-30 վայրկյանանոց տեսանյութերի ազ-

դեցությամբ։ Ապակողմնորոշող այդ բովանդակության ահռելի ծավալները 

էականորեն բարդացրել են փաստերն ստուգելու և վստահելի տեղեկատվու-

թունը մաքրազտելու լսարանի գործը: 

Սեգմենտավորված լսարանների կողմից մանիպուլյատիվ նպատակներով 

սոցիալական հարթակների կիրառման դասական օրինակ էր 2017 թ․ Մյան-

մայի զինված ուժերի կողմից երկրի արևմտյան մասում բնակվող ռոհինջա էթ-

նիկ փոքրամասնության նկատմամբ իրականացված զանգվածային բռնութ-

յուններին, սպանություններին ու բնակավայրերի ոչնչացման գործողություն-

ներին (որոնք ՄԱԿ-ը ճանաչել է որպես ցեղասպանական կամ էթնիկ զտման 

գործողություններ) նախորդած՝ ռոհինջաների դեմ հսկայածավալ ուղղորդ-

ված ատելության խոսքի գեներացումը սոցիալական ցանցերում և հատկա-

պես Facebook-ի համապատասխան խմբերում35։  

Հրապարակային խոսույթի ցանցային հեղինակությունները կամ «ցանցա-

յին հրապարակախոսները» սեգմենտավորված լսարանների հետ ձևավորում 

են լոկալ հաղորդակցային հարթակներ և վերածվում այդ հարթակների բանա-

խոսների։ Հայկական մեդիատարածքում նման օրինակներից կարելի է համա-

րել AntiFake ռեսուրսի կողմից թողարկվող երկու հեղինակ-բանախոսների՝ 

Վազգեն Սաղաթելյանի և Նարեկ Սամսոնյանի վարած «Imnemnimi» փոդքաս-

տը36, «Լուսավոր Հայաստան» կուսակցության ղեկավար Էդմոն Մարուքյանի 

վարած «Platform» փոդքասթը37 կամ Ռոման Բաղդասարյանի ֆեսբուքյան բլո-

գը38։  

Այս եղանակով բովանդակություն ստեղծողները, որոնք կարող են դիտվել 

որպես հրապարակախոսներ, իրենց ձևավորած լոկալ հանրույթներով սկսում 

                                                 
35 Տե՛ս «Why Facebook is losing the war on hate speech in Myanmar», reuters.com, 15.08.2015, 

https://www.reuters.com/investigates/special-report/myanmar-facebook-hate/ 
36 Տե՛ս «Imnemnimi» փոդքասթ, յութուբյան ալիք, 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLDXUQCigq_napon2LqYFYnEpdwXRil55r  
37 Տե՛ս «Պլատֆորմ․ Edmon Marukyan podcast», յութուբյան ալիք, 

https://www.youtube.com/playlist?list=PL6fVyQcTlpEAQjJwUUdNG7F49r6icYlQ  
38 Տե՛ս R․ Baghdasaryan, ֆեյսբուքյան էջ, 

https://www.facebook.com/roman.bagdasaryan 

https://www.reuters.com/investigates/special-report/myanmar-facebook-hate/
https://www.youtube.com/playlist?list=PLDXUQCigq_napon2LqYFYnEpdwXRil55r
https://www.youtube.com/playlist?list=PL6fVyQcTlpEAQjJwUUdNG7F49r6icYlQ
https://www.facebook.com/roman.bagdasaryan.
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են միմյանց հանդեպ դիրքավորվել որպես «յուրայիններ» և «օտարներ», և ոչ 

յուրային սեգմենտի կողմից մյուսն արժանանում է անվստահության կամ ան-

հանդուրժողականության։  

Որոշ դեպքերում առցանց տեղեկատվական-հաղորդակցային լանդշաֆ-

տում «ցանցային հրապարակախոսները» իրենց լսարաններին ավելի հասու 

դառնալու, լսարանը չկորցնելու, հակառակը՝ դրա շրջանակն ընդլայնելու 

նպատակով իրենց բովանդակությունը ձևավորում ու ձևակերպում են առօր-

յա-կենցաղային լեզվաոճական կոդերով, ինչի հետևանքով ցանցային խոսույ-

թում սկսում են գերակշռել կենցաղաբանությունը, ժարգոնն ու հայհոյախո-

սությունը։ Առանձին կոնտենտ ձևավորողների համար դա դառնում է ինքնար-

տահայտման և իմիջակերտման, լսարանի վրա ներգործության գործնակա-

նում միակ միջոցը (Վարդան Ղուկասյան39, Մարինա Պողոսյան40)։  
 

Եզրակացություններ 

Լինելով հանրային դիսկուրսի ձևավորման կարևորագույն միջոց՝ նոր մե-

դիայի և թվային տեխնոլոգիաների դարաշրջանում հրապարակախոսությու-

նը ենթարկվում է էական փոխակերպումների։ Այս առումով ուսումնասիրութ-

յունը թույլ է տալիս հանգել հետևյալ հիմնական եզրակացություններին։ 

 Ավանդական մեդիայի պայմաններում հրապարակախոսությունը հան-

դես է եկել որպես համամարդկային, ազգային և հասարակական արժեքների, 

բարոյաէթիկական սկզբունքների և քաղաքական ուղենիշների ձևավորման 

միջոց՝ ներգրավելով ստեղծագործական ունակություններով և անհատական 

ոճով առանձնացող մտավորականների։  

 Նոր մեդիայի պայմաններում հրապարակախոսությունը ժողովրդակա-

նացվում է՝ դառնալով ավելի զանգվածային կիրառման, լայն հասանելիութ-

յան միջոց, միաժամանակ բախվելով բովանդակության պարզեցման, ընդհուպ 

պարզունակեցման մարտահրավերին: Մասնավորապես՝ նոր մեդիայի ա-

ռանձնահատկությունները (բովանդակության վիզուալացում, սոցիալական 

ցանցերի ազդեցություն և տեղեկատվության ֆրագմենտացում), հանգեցնում 

են վերլուծությունների խորքայնության նվազման, լսարանի բևեռացման, ինչ-

պես նաև, պայմանավորված սոցիալական ցանցերի ալգորիթմներով, «ֆիլտ-

րային պղպջակների» (filter bubbles) ազդեցության մեծացման: 

 Որպես հետևանք՝ տեղեկատվության ֆրագմենտացումը և լսարանի 

սեգմենտավորումը՝ 

- բթացնում են կոնտենտ սպառողի՝ տեղեկատվության վերլուծության, 
օբյեկտիվ իրականությունը բացահայտելու և ճանաչելու կարողությունը, 

                                                 
39 Տե՛ս «Vilaj Gamer» յութուբյան ալիք, որ տարածում է բլոգեր Վարդան Ղուկասյանի 

վիդեոբովանդակությունը, https://www.youtube.com/@VijayGamer-e4i 
40 Տե՛ս Հակակոռուպցիոն բլոգ/Anticorruption Blog, ֆեյսբուքյան էջ,  

https://www.facebook.com/anticorruptionblog 

https://www.youtube.com/@VijayGamer-e4i
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- հանգեցնում են հասարակական կարծիքի բևեռացման՝ հաշվի առնելով 
այն հանգամանքը, որ սպառող սեգմենտավորված հանրույթները, հիմնակա-
նում օգտվելով տեղեկատվության սեփական աղբյուրներից և համախոհ հե-
ղինակների հրապարակագրական մտքից, բոլոր այլընտրանքային փասարկ-
ներն ու հակափաստարկներն ընկալում են որպես այլ սեգմենտների կողմից 
իրենց գիտակցության վրա ներգործելու, հետևաբար և մերժելի միջոցներ ու 
մեթոդներ, 

- որակազրկում են հանրային դիսկուրսի մշակույթը և խթանում հանրա-
յին իրական օրակարգերի փոխարեն արհեստական և իրարամերժ օրակար-
գերի ձևավորումը,  

- խորացնում են անվստահությունը համացանցում շրջանառվող տեղե-
կատվության, այդ տեղեկատվությունը շրջանառող սուբյեկտների, այդ թվում 
նաև պետական, քաղաքական, հասարակական ինստիտուտների, սոցիալա-
կան տարբեր շերտերի նկատմամբ՝ հանգեցնելով հանրային վստահության 
համընդհանուր և քաոտիկ ճգնաժամի,  

- հանրային ինստիտուտներ-հանրություն, ինչպես նաև ներհասարակա-
կան հաղորդակցության մեջ խորացնում են փոխադարձ անհանդուրժողակա-
նությունը, մերժողականությունը, ինչը հասարակությանը զրկում է ընդհա-
նուր իդեալներ և նպատակներ, բարոյական սկզբունքներ առաջադրելու, մար-
տահրավերների դեմ մոբիլիզացվելու և հավաքական դիմադրողականության 
ռեսուրսից։  

 Փոխվել են մտաստեղծագործականության ձևաչափերը․ ավանդական 

մեդիայի հրապարակախոսական ժանրերը կորցնում են իրենց տեղը՝ փոխա-

րինվելով ավելի դինամիկ, փորձառության և պատումների վրա խարսխված 

ժանրային նոր ձևաչափերով։ Հրապարակախոսությունն իր խորությունն ու 

ազդեցության ուժը չկորցնելու համար պարտադրված է ենթարկվել այս ակ-

տիվ վերափոխումներին՝ պահպանելով իր էթիկաարժեքային բովանդակութ-

յունն ու սոցիալական պատասխանատվությունը։ 

 Վերոնշյալից հետևում է, որ նորարարական ձևաչափերի նպատակային 

և արհեստավարժ կիրառումը, թվային տեղեկատվահաղորդակցային միջա-

վայրում ինտելեկտուալ, ինքնարտահայտման սեփական ոճն ու ձեռագիրն ու-

նեցող անհատականությունների և նրանց կողմից առաջարկվող բովանդա-

կության քանակական ավելացումը կարող են վերականգնել նոր մեդիայում 

հանրային դիսկուրսի որակը և հասարակական մտքի զարգացման առումով 

ամրապնդել հրապարակախոսության մրցակցային առավելությունները։  

 
ГОР АБРААМЯН – Преобразования публицистики в среде новых медиа и цифровой 

коммуникации․ – Статья исследует трансформацию публицистики как уникального вида 

творческой деятельности в контексте новых медиа и цифровой коммуникации на фоне 

исторической функциональной роли традиционной медиапрактики. В работе обосно-

вывается, что технологическое развитие новых медиа кардинально изменило формы и 
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методы коммуникации, повлияв на механизмы формирования общественного дискурса и 

воздействия на общественное мнение.  

Анализируется, как социальные сети и цифровые технологии влияют на общественную и 

социальную роль публицистики, с акцентом на такие явления, как дегуманизация медиа, 

сегментация аудитории, фрагментация контента и кризис авторитетов в условиях 

цифровой коммуникации. Также обсуждаются как возможности, предоставляемые новыми 

медиа для модернизации публицистики, так и основные вызовы, стоящие на этом пути, 

предлагая решения для сохранения этически и ценностно ориентированного содержания и 

значения публицистики в цифровой среде. 

 

Ключевые слова։ публицистика, новые медиа, цифровая коммуникация, дегуманизация 

медиа, фрагментация контента, сегментирование аудитории, кризис авторства, транс-

формация медиа, алгоритм социальных сетей. 

 

GOR ABRAHAMYAN – Transformations of Publicism in the New Media and Digital Com-

munication Environment. –   The article explores the transformations of journalism as a unique 

form of creative activity in the context of new media and digital communication, against the 

background of the historical functional role of traditional media practice. It argues that the 

technological advancements of new media have fundamentally altered the forms and methods of 

communication, impacting the mechanisms of shaping public discourse and influencing public 

opinion.  

The article analyzes how social media and digital technologies affect the social and public role of 

journalism, focusing on phenomena such as the dehumanization of media, audience segmentation, 

content fragmentation, and the crisis of authority in the digital communication environment. It 

discusses both the opportunities provided by new media for modernizing journalism and the 

challenges encountered along this path, offering solutions to preserve the ethical and value-based 

content and meaning of journalism in the digital environment. 

 

Key words։ Publicism, New Media, Digital Communication, Dehumanization of Media, Content 

Fragmentation, Audience Segmentation, Crisis of Authorship, Media Transformation, Social 

Media Algorithm. 
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https://www.facebook.com/Davit.V.Grigoryan [հասանելի՝ 09․01․2025] 

rearrange with Narek Amirkhanyan - YouTube [հասանելի՝ 09․01․2025] 

https://www.youtube.com/playlist?list=PL6fVyQcTlpEAQjJwUUdNG7F49r6icYlQ_ [հասանելի՝ 

09․01․2025] 

 

Լրատվամիջոցներ / Mass Media  

«Զարթօնք» օրաթերթ, 1988, № 182 - https://tert.nla.am/archive/NLA%20TERT/Zartonq-

1937/1988/182_ocr.pdf [հասանելի՝ 09․01․2025] 

aravot.am - https://www.aravot.am/2023/06/23/1350397/ [հասանելի՝ 09․01․2025] 

hraparak.am - https://hraparak.am/post/27812c28ae446afb450049da6bbac448 [հասանելի՝ 

09․01․2025] 

hayeli.am - https://hayeli.am/?p=779450&l=am [հասանելի՝ 09․01․2025] 

https://hayeli.am/?l=am&p=651073&utm_source=chatgpt.com [հասանելի՝ 09․01․2025] 

https://www.osce.org/files/f/documents/0/c/490436_0.pdf
https://www2.deloitte.com/us/en/pages/chief-marketing-officer/articles/consumers-and-social-media-preferences.html
https://www2.deloitte.com/us/en/pages/chief-marketing-officer/articles/consumers-and-social-media-preferences.html
https://www.pewresearch.org/journalism/fact-sheet/social-media-and-news-fact-sheet/
https://www.facebook.com/roman.bagdasaryan.184
https://www.facebook.com/anticorruptionblog
https://www.youtube.com/playlist?list=PLmwsBqROifgTgsYl3Dcamy_CSp8kWqHL1
https://www.youtube.com/playlist?list=PLbUvoekPxGfoDCLBZ2b-rEBqploXfu6i_
https://www.youtube.com/@VijayGamer-e4
https://www.youtube.com/playlist?list=PLDXUQCigq_napon2LqYFYnEpdwXRil55r
https://www.youtube.com/@gnelsargsyan1979/videos
https://www.youtube.com/@HaykManasyan1/videos
https://www.facebook.com/Davit.V.Grigoryan
https://www.youtube.com/@rearrange
https://www.youtube.com/playlist?list=PL6fVyQcTlpEAQjJwUUdNG7F49r6icYlQ_
https://tert.nla.am/archive/NLA%20TERT/Zartonq-1937/1988/182_ocr.pdf
https://tert.nla.am/archive/NLA%20TERT/Zartonq-1937/1988/182_ocr.pdf
https://www.aravot.am/2023/06/23/1350397/
https://hraparak.am/post/27812c28ae446afb450049da6bbac448
https://hayeli.am/?p=779450&l=am
https://hayeli.am/?l=am&p=651073&utm_source=chatgpt.com
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pastinfo.am - https://www.pastinfo.am/hy/news/2021/02/01/a7r0qoq6o/1139639 [հասանելի՝ 

09․01․2025] 

verelq.am - https://verelq.am/hy/experts/show/95024 [հասանելի՝ 09․01․2025] 

yerevan.today - https://yerevan.today/all/society/104313/es-hatouk-zgoushacnoum-em-ays-

ishxanoutyan-henaran-oligarxnerin%E2%80%A4-ishxan-

saghatelyan?utm_source=chatgpt.com [հասանելի՝ 09․01․2025] 

168.am - https://168.am/2024/03/19/2013079.html [հասանելի՝ 09․01․2025] 

https://168.am/2021/05/25/1518958.html?utm_source=chatgpt.com [հասանելի՝ 09․01․2025] 

infocom.am - https://infocom.am/hy/article/82234 [հասանելի՝ 09․01․2025] 

factor.am - https://factor.am/507020.html [հասանելի՝ 09․01․2025] 

1in.am - https://www.1in.am/2927618.html [հասանելի՝ 09․01․2025] 

Արմենպրես գործակալություն - https://armenpress.am/hy/article/1208110 [հասանելի՝ 

09․01․2025] 

«Reuters» գործակալություն - https://www.reuters.com/investigates/special-

report/myanmar-facebook-hate/ [հասանելի՝ 09․01․2025]  

https://www.pastinfo.am/hy/news/2021/02/01/a7r0qoq6o/1139639
https://verelq.am/hy/experts/show/95024
https://yerevan.today/all/society/104313/es-hatouk-zgoushacnoum-em-ays-ishxanoutyan-henaran-oligarxnerin․-ishxan-saghatelyan?utm_source=chatgpt.com
https://yerevan.today/all/society/104313/es-hatouk-zgoushacnoum-em-ays-ishxanoutyan-henaran-oligarxnerin․-ishxan-saghatelyan?utm_source=chatgpt.com
https://yerevan.today/all/society/104313/es-hatouk-zgoushacnoum-em-ays-ishxanoutyan-henaran-oligarxnerin․-ishxan-saghatelyan?utm_source=chatgpt.com
https://168.am/2024/03/19/2013079.html
https://168.am/2021/05/25/1518958.html?utm_source=chatgpt.com
https://infocom.am/hy/article/82234
https://factor.am/507020.html
https://www.1in.am/2927618.html
https://armenpress.am/hy/article/1208110
https://www.reuters.com/investigates/special-report/myanmar-facebook-hate/
https://www.reuters.com/investigates/special-report/myanmar-facebook-hate/

