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ՀԱՐՍԱՆԵԿԱՆ ԾԻՍԱԿԱՐԳԻ ՄՈԴԵԼՆԵՐԸ ԶԼՄ-ՆԵՐՈՒՄ 

ԱՆՐԻԵՏԱ ԿԱՐԱՊԵՏՅԱՆ, ՄԻԼԵՆԱ ՍԱՐՄԱԿՅԱՆ 
 

Ամփոփում 
ԶԼՄ-ները ստեղծում են լսարանի օրակարգը, որոշում, թե ինչ պետք է դիտենք մենք, 

և դրա միջոցով ձգտում փոփոխության ենթարկել լսարանի վարքը, մտածողու-

թյունն ու արժեհամակարգը, խթանում նախընտրելի վարքաձևեր և պատկերա-

ցումներ։ Անհատն իր հերթին ԶԼՄ դարաշրջանում իր կյանքի օրակարգն ավելի 

հակված է համապատասխանեցնելու առաջարկված թեմաներին, որոնցից մեկն էլ 

հարսանեկան ծիսակարգն է։ Վերջինիս կազմակերպումն ու իրականացումը տար-

բեր երկրներում ներկայացվում են տարբեր մոտեցումներով, տարրերով և շատ 

հաճախ արտացոլվում են հենց ֆիլմերում։ Դրանց ազդեցությունը հասկանալու 

համար դիտարկվել են հարսանեկան հանդիսությունների տեսարաններ պարունա-

կող ֆիլմերից հատվածներ և սոցհարթակներում զետեղված լուսանկարներ։ Հոդ-

վածում ամփոփված են նաև ԶԼՄ-ների, ֆիլմերի ու լուսանկարների ազդեցությունը 

հայ երիտասարդների վրա սեփական հարսանեկան արարողությունը կազմակեր-

պելու հարցում, նրանց նախասիրություններն ու նախընտրությունները, որոնք 

պարզ են դարձել վիրտուալ տիրույթում իրականացված հարցումների միջոցով։ 

 
Բանալի բառեր՝ ԶԼՄ, օրակարգ, զանգվածային հաղորդակցություն, հարսանեկան 
ծիսակարգ, մեդիատիրույթ, սոցիալական ցանցեր։ 
 

 

ԶԼՄ-ի օրակարգի հիմնախնդիրը 

ԶԼՄ-ի դերակատարումը գլոբալ հարթությունում աճել է՝ առաջացնելով 

«մեդիաիշխանություն» («մեդիակրատիա») երևույթը (Աթանեսյան, 2017: 193-

194)։ Բազմաթիվ մեդիատիրույթներ միջնորդ են դառնում իրականության և 

լսարանի միջև. ինչպես ցանկացած միջնորդ, դրանք ևս ունեն գործելաոճի 
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հստակ ռազմավարություններ, ներազդման գործիքակազմ, որոնց միջոցով էլ 

իրականացնում են զանգվածային վարքի կառավարման և հանրային կար-

ծիքի վրա ազդելու մի շարք գործառույթներ։ Թեև մեդիամիջնորդավորված 

հաղորդակցությունները դեռևս զիջում են ոչ միջնորդավորված հաղորդակ-

ցություններին, այնուամենայնիվ ԶԼՄ-ների միջոցով հաղթահարվում են տա-

րածական և ժամանակային խնդիրներ. մարդիկ կարող են տեղեկություն 

ստանալ աշխարհում տեղի ունեցող յուրաքանչյուր իրադարձության մասին` 

առանց դրանց անմիջապես մասնակցելու և ներկա գտնվելու (Կարապետյան, 

2020: 59-63)։ Մեկ այլ հարց է դրա ճշմարիտ կամ ճշմարտանման լինելը՝ 

պայմանավորված ԶԼՄ-ների՝ հանրությանը կառավարելու, նախընտրելի 

վարքաձևեր և պատկերացումներ ստեղծելու հնարավորությունը բաց չթողնե-

լու հանգամանքով։ Միևնույն ժամանակ ԶԼՄ-ների հանդեպ նկատելի է վստա-

հության որոշակի աստիճան՝ անկախ այն բանից, թե դրանցում քիչ չեն կեղ-

ծիքների, ապատեղեկատվության և ճշմարտության խեղաթյուրման դեպքերը: 

Ժամանակակից մարդու կերպարն էապես կապված է ոչ միայն իրական 

կյանքի, փորձությունների, արկածների և այլ մարդկանց, այլև հեռուստա-

ցույցի, համակարգչի, բջջային հեռախոսի հետ: Որքան քիչ է մարդն առնչվում 

իրականության հետ, այնքան շատ է հակված վստահելու ԶԼՄ- ների: Եվ 

հակառակը՝ որքան շատ է մարդը կապվում ԶԼՄ-ների, այնքան քիչ է հակված 

անմիջապես առնչվելու իրականությանը (Աթանեսյան, 2017: 193-194)։   

Կարելի է ենթադրել, որ ԶԼՄ-ները ստեղծում են լսարանի օրակարգը, 

որոշում, թե ինչ պետք է դիտենք մենք, և դրա միջոցով ձգտում փոփոխության 

ենթարկել լսարանի վարքն ու մտածողությունը, արժեհամակարգը, դրանք 

համապատասխանեցնել սեփական ռազմավարություններին՝ ազդեցության 

օրակարգին (McCombs, Shaw, 1997)։ Անհատը ԶԼՄ դարաշրջանում իր կյանքի 

օրակարգն ավելի հակված է համապատասխանեցնելու տեղեկատվական 

հոսքերի առաջարկած թեմաներին։ Համաձայն «օրակարգի ձևավորման» 

տեսության հեղինակների՝ «Մամուլն այնքան էլ արդյունավետ չէ, երբ հուշում 

է մարդկանց, թե ինչ մտածել, սակայն միանշանակորեն արդյունավետ է, երբ 

ընթերցողներին հուշում է, թե ինչի մասին մտածել» (Russell Neuman, et al., 
2014): «Օրակարգի ձևավորման» տեսությունը նկարագրում է «լրատվամիջոց-

ների կարողությունը՝ ազդելու հանրային օրակարգի թեմաների կարևորու-

թյան վրա» (McCombs, Reynolds, 2002)։ Այս հայեցակարգը ստեղծել և զար-

գացրել են Դ․ Շոուն և Մ․ ՄակՔոմբսը (1972 թ․), որոնք այս ձևակերպման մեջ 

սահմանել են զանգվածային լրատվամիջոցների կողմից օրակարգի սահման-

․ման երկու մակարդակ  

1. տեղեկատվության փոխանցման առաջին մակարդակում մեդիան 

առանձնացնում է թեմաներ, որոնց մասին «պետք է մտածել»։ Այսինքն՝ որքան 

շատ են լրատվամիջոցները հաղորդում կոնկրետ խնդրի մասին, այնքան 
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ավելի մեծ է դրանց «առարկայական ընդգծվածությունը»: Այս մակարդակում 

հիմնական հարցն է՝ «ինչի մասին պետք է մտածել», 

2. լրատվամիջոցները փորձում են ազդել մարդկանց վրա՝ ուղղորդելով, 

թե «ինչպես մտածել» այն հարցերի շուրջ, որոնք նախապես ներկայացված էին 

առաջին մակարդակում որպես «պետք է մտածել» հարցեր։ Սա ենթադրում է 

առաջարկված խնդիրների (թեմաների) կարևորման արժեքային մոտեցում-

ների տարածում ու արմատավորում։ ԶԼՄ-ների (այժմ նաև՝ համացանցային 

տեղեկատվության) սպառողներն իրենց առօրյայում, ինչպես նաև մասնագի-

տական կյանքում առաջնորդվում են ոչ թե սեփական, այլ տեղեկատվական 

միջոցների տված օրակարգով, կարևորում են այն, ինչ հրամցնում են ԶԼՄ-

ները։ Հանրային քննարկումների հիման վրա առանձին անհատներ փորձում 

են տեղավորվել ընդհանուր թեմատիկ շրջանակներում, «ապրել» գլոբալ 

իրադարձություններով (Griffin, 1996: 332)։ 
Ցանցային հաղորդակցական տեխնոլոգիաները խթանում են սոցիալական 

բազմաթիվ գործընթացներ՝ այս կամ այն չափով ներազդելով հասարակական 

կյանքի բոլոր ոլորտների վրա (Մելքոնյան, 2015: 14-20): ԶԼՄ-ները, իրենց 

հերթին, կենտրոնանում են տարբեր թեմաների և խնդիրների վրա՝ քաղա-

քականից մշակութային, սոցիալականից տնտեսական և այլն։  

 

Հարսանեկան ծիսակարգը ԶԼՄ- ների օրակարգում 

Ծեսը, ծիսակարգը և սովորույթը յուրաքանչյուր հասարակության մշակույթի 

ժառանգման և փոխանցման մեխանիզմներից են։ Յուրաքանչյուր ժողովուրդ 

ունի հարսանեկան ծիսակարգի, արարողության իր խորհրդանիշները, ավան-

դույթները, սովորույթները։ Հարսանիքը ոչ միայն մշակութային, այլ նաև սո-

ցիալական ու տնտեսական շատ կարևոր նշանակություն, բովանդակություն 

ունի. այսպես, Միացյալ Նահանգներում միջին հարսանիքի ծախսերը կարող 

են տատանվել 26,000-35,000 դոլարի միջակայքում, իսկ Հնդկաստանում հար-

սանիքների գումարը տարեկան հասնում է մոտ 50 միլիարդ դոլարի 
(Anupreeta, 2005): 

Ըստ «օրակարգի ձևավորման» տեսության՝ «կողմնորոշվելու անհրաժեշ-

տությունը» դրդում է մարդկանց դիմելու տեղեկատվության աղբյուրներին՝ 

ԶԼՄ-ներին (Աթանեսյան, 2017: 193-194)։ Բացի այդ, որքան մեծ են թեմայի 

հանդեպ հետաքրքրության մակարդակն ու անորոշության աստիճանը, այն-

քան ավելի մեծ է կողմնորոշվելու և այդ նպատակով տեղեկատվական 

աղբյուրներին, այդ թվում՝ ԶԼՄ-ներին դիմելու ցանկությունը (Weaver, 1977: 

107-120): Ժամանակակից մարդիկ հակված են պահպանելու և միևնույն 

ժամանակ նոր միտումներին համապատասխան արդիականացնելու հարսա-

նեկան ավանդույթները։ Այստեղ մարդու «սեփական ցանկություն» հասկա-

ցությունը փոքր-ինչ հարաբերական է, քանի որ, դիտարկելով օրակարգի 
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ձևավորման հայեցակարգը, տեսնում ենք, որ մեր ցանկությունները կառա-

վարում են ԶԼՄ-ները, այդ թվում՝ էլեկտրոնային տեղեկատվական միջոցները, 

և մեդիան է թելադրում, թե ինչ ենք «ցանկանում»։ Ընդ որում սոցիալակա-

նացման առաջնային մյուս ագենտների՝ ընտանիքի, դպրոցի, սոցիալական 

միջավայրի անմիջական ազդեցությունը մարդու օրակարգի վրա ժամանա-

կակից տեղեկատվական հոսքերի պայմաններում էապես զիջում է մեդիա-

ազդեցությանը։ Մեդիայում ցուցադրվող հարսանեկան արարողությունները 

դրդում են մարդկանց սեփական ամուսնությունը, սեփական հարսանեկան 

ծիսակարգը վերածելու նույնպիսի միջոցառման։ Մեդիաօրակարգում, այդ 

թվում՝ արտասահմանյան արտադրության ֆիլմերում, երաժշտական հոլո-

վակներում, նորություններում և այլն յուրաքանչյուրիս հասանելի են հար-

սանիքների բազում այլընտրանքային մոդելներ, որոնք ոչ միայն ներշնչում են, 

գայթակղում, այլև նորաձև լինելու ցանկությամբ որոշակի ճնշում են գործա-

դրում զույգերի վրա՝ ապրելու նոր չափանիշներին համապատասխան։  

Կարելի է առաջադրել հետևյալ վարկածը․ հարսանեկան արարողությունը 

պլանավորելիս մարդիկ հակված են առաջնորդվելու ոչ այնքան ավանդական 

ծիսակարգի մոդելով, որքան ԶԼՄ-ների և գլոբալ տեղեկատվական ցանցերով 

տարածվող ծիսական տարբերակներով։ Իհարկե կարևոր է հաշվի առնել, որ 

տարբեր երկրներում հարսանեկան արարողությունները ներկայացվում են 

տարբեր կերպ։  

 

Մեթոդները 

Հայաստանյան լսարանին առաջարկվող մեդիաօրակարգում առկա հարսա-

նեկան ծիսակարգի մոդելները ձևակերպելու նպատակով փորձեցինք համե-

մատական վերլուծություն կատարել հայկական, ռուսական և ամերիկյան 

հարսանեկան արարողությունների ցուցադրման մոտեցումների միջև։  

Վերլուծության համար ընտրվել են ֆիլմերը, քանի որ դրանք այն եզակի 

մեդիագործիքներից են, որոնցով ներկայացվում են հասարակական բազմա-

թիվ իրադարձություններ և ծիսակարգեր որոշակի բովանդակությամբ (սյու-

ժե), գործողություններով, խորքային դինամիկ պատկերներով։ Դրանք հասա-

րակության նախասիրությունների արտացոլումն են ինչպես ներկայի, այնպես 

էլ անցյալի ու ապագայի առումով (Films: A Medium of Mass Communication: 
2019):  

Ուսումնասիրության համար ընտրվել են հարսանեկան արարողություն-

ներ պարունակող հայկական, ամերիկյան և ռուսական ֆիլմեր։ Դրանց 

ընտրությունը պայմանավորված է այն հանգամանքով, որ համացանցում հա-

մապատասխան բանալի բառերով որոնում կատարելիս այդ ֆիլմերը զբաղեց-

նում են առաջատար դիրքեր, քանի որ դրանց անվանումները ևս մեծա-
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մասամբ համընկնում են հարսանեկան ժանրին բնորոշ ֆիլմերի անվա-

նումներին: Մասնավորապես, ըստ վարկանիշային սանդղակի՝ ամերիկյան 

ժապավեններից դիտարկվել են «The Big wedding», «The wedding Pact», «My Best 
friend’s wedding» ֆիլմերը, ռուսականներից՝ «Женщины против мужчин», 
«Горько!», «Свадьба по обмену» և «Счастья! Здоровья!» ֆիլմերը, իսկ հայկա-

կաններից՝ «Հյուսիս-հարավ» ֆիլմը, «Անավարտ երազ», «Մեր թաղի տղերքը», 

«Անհասցե ծնվածները» հեռուստասերիալների այն սերիաները, որտեղ 

պատկերված են հարսանեկան արարողություններ։  

Մարդկանց կյանքում ֆիլմերի ազդեցությունը հասկանալու համար դի-

տարկվել են սոցհարթակներից առանձնացված հարսանեկան հանդիսու-

թյունների լուսանկարներ համապատասխան հեշթեգների միջոցով՝ ԱՄՆ-

ում (#americanwedding), Ռուսաստանում (#russianwedding) և Հայաստանում 
(#armenianwedding):  

Վիրտուալ տիրույթում (Facebook սոցիալական ցանցի միջոցով) որպես 

լրացուցիչ մեթոդ իրականացվել է անկետային հարցում հայաստանցի երի-

տասարդ օգտատերերի հետ, կամավոր-պատահական ընտրանքով, ընդհա-

նուր առմամբ՝ 183 հարցազրույց։  

 

Ստացված արդյունքները 

Ամերիկյան ֆիլմերում հարսանեկան արարողությունները տեղի են ունենում 

բացօթյա տարածքներում։ Դրանք անցկացվում են թեթև խնջույքներով։ Աչքի 

են ընկնում սպիտակ աթոռները և սպիտակ զարդարանքները, որոնք հիմ-

նականում զերծ են որևէ ճոխությունից։ Ամերիկյան ֆիլմերում հարսնա-

ցուները հիմնականում կրում են համեստ, նուրբ, ոչ շատ ճոխ հարսանեկան 

հագուստներ՝ առանց ավելորդ, աչքի ընկնող պարագաների (տե՛ս նկար 1)։  
Սոցիալական ցանցերում (#americanwedding) հեշթեգով նշված և 

դիտարկված 200 

լուսանկարներից 166-ի կամ 

83%-ի դեպքում հարսանեկան 

արարողությունները 

կազմակերպված են բացօթյա 

տարածքներում՝ սպիտակ 

գույնի գերակշռությամբ (տե՛ս 
նկար 2)։ Լուսանկարներից 25-ի 

կամ 12,5%-ի դեպքում 

հարսանիքները ռեստորանային 

                                                 
 Այս բառը պիտակ է, որը խմբավորում է միևնույն թեմային/իրադարձությանը պատկանող հրա-

պարակումները վիրտուալ սոցիալական ցանցերում (Laucuka: 2018): 

Նկար 1 Դրվագ «The Big Wedding» ֆիլմից 
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համալիրներում են, որտեղ կրկին գերակշռող է սպիտակը, իսկ ընդամենը 9-ի 

կամ 4,5%-ի դեպքում աչքի է զարնում ճոխությունը։ Այն լուսանկարները, 

որտեղ երևում են նաև հյուրերը, թույլ են տալիս եզրակացնել, որ ամերիկա-

ցիները նախընտրում են հարսանիքներին հրավիրել քիչ թվով մարդկանց։ 

Ռուսական ֆիլմերն աչքի են 

ընկնում հարսանեկան արարողու-

թյունների ավելի «ազատ ոճով»։ Խոսքը 

մթնոլորտի, երաժշտության, խաղերով 

ուղեկցվող հանդիսության մասին է։ 

Դրանք հիմնականում կազմակերպ-

վում են ռեստորանային համալիրնե-

րում, որոնք, սակայն, ավելի փոքր են, 

ո՛չ ակնհայտ ճոխ և ո՛չ էլ շքեղ։ 

Ռուսական ֆիլմերում հարսանիքների 

ժամանակ հյուրերի թիվը ևս մեծ չէ՝ 

մինչև 30 մարդ։ Օրինակ՝ ռուսական 

«Свадьба по обмену» ֆիլմում հարսը 

կրում է բավականին համեստ հար-

սանյաց զգեստ՝ զերծ ավելորդ շքեղ 

տարրերից (տե՛ս նկար 3)։  
 

Դիտարկված 200 լուսա-

նկարներից 122-ի կամ 61%-ի 

դեպքում հարսանեկան արա-

րողությունները կազմակերպ-

ված են փոքր ռեստորանային 

համալիրներում, առանց ավե-

լորդ ճոխությունների և հյու-

րերի նվազ թվով (տե՛ս նկար 4): 
Միայն 66-ի կամ 33%-ի դեպքում 

են հարսանիքները կայացել ճոխ 

ռեստորաններում, իսկ 12-ը կամ 

6%-ը՝ բացօթյա տարածքներում։ 

Նկար 2 Ամերիկյան հարսանեկան 

արարողություն 

Նկար 3 Դրվագ «Свадьба по обмену» ֆիլմից 

Նկար 4 Ռուսական հարսանեկան 
արարողություն 
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Հայկական ֆիլմերում հար-

սանյաց արարողությունները 

ներկայացված են բավականին 

ճոխ։ Հիմնականում ընտրվում 

են մեծ սրահներով ռեստորա-

նային համալիրներ։ Արարողու-

թյան զարդարանքները ևս շքեղ 

են։ Ի հակառակ ռուսական և 

ամերիկյան ֆիլմերի՝ հայկական 

ֆիլմերում մեծ է նաև հյուրերի 

թիվը։ Ինչպես պարզ է դառնում, 

օրինակ՝ «Հյուսիս-հարավ» ֆիլմի 

դիտարկումից, նման արարողու-

թյուն կազմակերպելու համար ծախսվում է մոտավորապես 50․000 դոլար։ 

Նկատելի է նաև, որ ֆիլմերում չեն ցուցադրվում հին հայկական հար-

սանիքներին բնորոշ ծիսական արարողություններ դրանք շատ ավելի 

ժամանակակից են։ «Անավարտ երազ» հեռուստասերիալի հարսանեկան 

արարողության դրվագներից մեկում նկատելի է հնարավորինս ճոխ 

միջավայր, հարսի պարը ուղեկցվում է հրավառությամբ, իսկ հյուրերի թիվը 

կարող է անցնել 100-ից (տե՛ս նկար 5)։  
Դիտարկված 200 լուսանկարներից 

163-ի կամ 81,5%-ի դեպքում հար-

սանեկան արարողությունները կազ-

մակերպված են շատ ավելի շքեղ ռես-

տորանային համալիրներում՝ աչքի 

ընկնող զարդարանքներով և ուշագրավ 

«հարսանեկան մեծ տորթով» (տե՛ս 
նկար 6)։ Լուսանկարներից  28-ի կամ 

14%-ի դեպքում հարսանիքները անց-

կացվում են փոքր ռեստորաններում՝ 

համեստ զարդարանքներով և փոքր 

թվով հյուրերի ներկայությամբ, և միայն 

9-ը կամ 4,5%-ն է ընտրել բացօթյա 

տարածքներ։  

Համեմատելով տարբեր երկրների 

ֆիլմերում ցուցադրված և նույն երկրներում անցկացված հարսանեկան 

արարողությունների մոդելները՝ ակնհայտ են նմանությունները։ Երեք 

երկրների դեպքում էլ դիտարկված լուսանկարների գերակշռող մասը նման է 

ֆիլմերում ցուցադրված հարսանեկան իրադարձություններին, միևնույն 

Նկար 5Դրվագ «Անավարտ երազ» 
հեռուստասերիալից 

Նկար 6 Հայկական հարսանեկան 

արարողություն 
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ժամանակ կան այլընտրանքներ, որոնք, սակայն, բացատրվում են նրանով, որ 

ժամանակակից տեխնոլոգիական առաջընթացը հնարավորություն է ընձե-

ռում դիտելու ոչ միայն սեփական երկրի, այլ նաև այլ երկրների ֆիլմերը և հա-

մապատասխանեցնելու հարսանիքը սեփական պատկերացումներին։ Հարց-

ման արդյունքները ցույց են տալիս, որ հարցվողների մեծ մասը՝ 53%-ը, 
նախընտրում է կազմակերպել կամ կազմակերպել է իր հարսանյաց արարո-

ղությունը շատ ճոխ ռեստորանային համալիրում։ Տոկոսային հարաբերակ-

ցությամբ մոտ են հարսանեկան արարողությունները ընտանեկան նեղ միջա-

վայրում (20%) և հին ավանդական մոտիվներով (օր․՝ նորապսակների ուսին 

լավաշ գցելը, միևնույն գդալով մեղր ուտելը և այլն) (22%) նշելու ցանկություն 

ունեցողները, առավել քիչ են (5%) այն մարդիկ, ովքեր առհասարակ չեն 

ցանկանում որևէ միջոցառում կազմակերպել (տե՛ս գծապատկեր 1)։ Կարևոր 

է դիտարկել նաև երիտասարդների նյութապես անկախ չլինելու և ֆինան-

սական այլ հանգամանքներ, որոնք, սակայն, ինչպես պարզ է դառնում հար-

ցումներից, չեն պայմանավորում հարսանեկան արարողությունը կազմակեր-

պելու նրանց նախասիրությունները և խոչընդոտ չեն հարսանյաց հանդեսը 

ցանկալի եղանակով կազմակերպելու համար։ 
Գծապատկեր 1  

Հարսանեկան արարողության կազմակերպման ցանկալի մոդելի մասին 

հարցվածների կարծիքը տոկոսային հարաբերակցությամբ 

 
 

Հարցումներից պարզ է դարձել նաև, որ հարցվողների գերակշիռ մասը 

(42%) հարսանեկան արարողությունների կազմակերպման վերաբերյալ 

տեղեկատվություն ստանում է ֆիլմերի, 18%-ը՝ համացանցային հոլովակների 

և լուսանկարների, իսկ 6%-ը՝ հեռուստատեսային հաղորդաշարերի միջո-ցով։ 

Մեծ է նաև ընտանիքի փորձի և/կամ խորհուրդների միջոցով տեղեկատվու-

թյուն ստացողների թիվը (30%), իսկ նվազագույն մասը (4%) իրազեկվում է 

ընկերների փորձի և/կամ այլոց խորհուրդների հիման վրա (տե՛ս գծապատկեր 
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2)։ Այստեղից կարող ենք եզրակացնել, որ երիտասարդների համար հար-

սանեկան արարողությունների կազմակերպման վերաբերյալ տեղեկա-

տվություն ստանալու հիմնական աղբյուրը ԶԼՄ-ներն են։ 
Գծապատկեր 2  

Հարսանեկան արարողությունների կազմակերպման վերաբերյալ տեղեկատվության 

ստացման հիմնական աղբյուրները (%)  

 

Եզրակացություն 

Այսպիսով, ինչպես յուրաքանչյուր հասարակական իրադարձություն 

կազմակերպելիս, այնպես էլ ծիսակարգերի արդիականացման ու կազմա-

կերպման հարցում բավականին մեծ է մեդիայի ազդեցությունը։ Ինչպես 

նշվում է օրակարգի ձևավորման տեսության շրջանակներում, հանրային 

քննարկումների առարկա են դառնում այն հարցերը, որոնք բարձրացնում է 

մեդիան։ Մեդիասպառողները փորձում են սեփական պատկերացումները 

տեղավորել դրանց ներքո, «ապրել» գլոբալ իրադարձություններով և իրենց 

օրակարգը համապատասխանեցնել այն թեմաներին, որոնք առաջարկում է 

հենց մեդիան։ Այլ խոսքով՝ «Մենք կարևորում ենք այն, ինչ կարևորում է 

մեդիան»։ Մասնավորապես, տարբեր երկրներում՝ ԱՄՆ-ում, Ռուսաստանում 

և Հայաստանում, թողարկված ֆիլմերում ցուցադրված հարսանեկան արարո-

ղությունների և այդ երկրներում կազմակերպված հարսանեկան հանդիսու-

թյունների ձևերը շատ նման չեն, միևնույն ժամանակ խիստ տարբեր էլ չեն, 

դրանցում նկատելի է նշանակալի ընդհանրություն։ Մեդիասպառողները 

սկսում են կրկնօրինակել այն, ինչ ներկայացնում է մեդիան։ Վերջինս մարդ-

կանց համար դառնում է նաև կարևոր, առաջնային և ստեղծում լավագույնի 

մասին պատկերացումները, ինչն էլ իր հերթին հանգեցնում է կրկնօրինակ-

ման։ Հետազոտությունից ստացված արդյունքների ամփոփումը թույլ է տալիս 

հաստատել առաջադրված վարկածը և եզրակացնել, որ այն հարցվողները, 

որոնք հակված են դիտելու հարսանեկան արարողությունների դրվագներով 

հարուստ հայկական ֆիլմեր, նախընտրում են իրենց հարսանեկան արարո-

ղությունները կազմակերպել հայկական մոտիվներով։ Հարցվողները, որոնց 
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նախասիրություններում առաջնային տեղ են զբաղեցնում ամերիկյան և 

եվրոպական ֆիլմերը, ցանկություն ունեն հարսանեկան արարողությունները 

կազմակերպելու հավաքույթների տեսքով։  

 
АНРИЕТА КАРАПЕТЯН, МИЛЕНА САРМАКЯН - Модели свадебной церемонии 

в СМИ. - СМИ создают повестку дня для аудитории, определяют, что нам смотреть и с 
помощью этого пытаются изменить поведение, мышление и систему ценностей аудитории, 
продвигают предпочтительное поведение и представления. 

В свою очередь, индивид все больше стремится привести повестку своей жизни в 
соответствие с предлагаемыми темами, одной из которых является свадебный ритуал. 
Процедура ее организации и проведения представлена в разных странах с разными 
подходами, элементами, отражена в фильмах. Чтобы понять их влияние, были рассмотрены 
фильмы со свадебными сценами и фотографии свадеб из социальных сетей. В статье также 
обобщается влияние СМИ, в частности, фильмов и фотографий, на организацию 
собственной свадебной церемонии армянской молодежью, их предпочтения и пристрастия, 
которые стали понятны благодаря опросам, проведенным в виртуальном пространстве. 

Ключевые слова: СМИ, повестка дня, массовые коммуникации, свадебная церемония, 
медиаплатформа, социальные сети. 

 

ANRIETA KARAPETYAN, MILENA SARMAKYAN - Models of Wedding Ceremonies 
in Mass Media. - Mass media creates the audience's agenda, determines what we should look for. 
It seeks to change the audience's behavior, thinking and values, promotes preferred behaviors and 
perceptions. In the media age, the individual, also, tends to bring the agenda of his/her life in line 
with the proposed topics, one of which is the wedding ceremony. The procedure of its organization 
and implementation is presented with different approaches and elements in different countries 
which is reflected in the movies. Were observed movies containing wedding scenes and wedding 
photos on social media to understand their impact. The article also summarizes the influence of 
the mass media, particularly films and photos, on the organization of own wedding ceremony by 
the Armenian youth, their preferences, which became clear through surveys conducted on the 
virtual platforms. 

Key words: Mass media, media agenda, mass communication, wedding ceremony, media 
platforms, social networking sites. 
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